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Povjerenje u hrvatsko podrijetlo sirovina 9 domacih proizvoda utjecu w*w* w podrijetlo i marka proizvoda, a ta svijest raste
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Sve vise 7ena i muskaraca u Hrvatskoj daje prednost nizoj cijeni ispred spremnl platltl Vvisu cijenu nego za uvozni:
kvalitete proizvoda, $to je u skladu s loSom ekonomskom situacijom u zemlji. )
Samo 1 od 10 kupaca bira kvalitetu na prvom mjestu. S druge strane, trgovci ol { . . : . ] 43%
svojom politikom uvrStavanja proizvoda na police i snizavanjem cijena u sve Ukoliko je kvaliteta domacgg proizvoda veca od 3
vecoj mjeri definiraju izbor proizvoda hrvatskim kupcima. uvoznog proizvoda, vecu cijenu spremno je platiti
¢ak 78% kupaca. Ako se radi o proizvodima
L . o . o jednake kvalitete, 57% bi se odlucilo skuplje
Smatrate li da su hrvatski prehrambeni proizvodi: 29% platiti hrvatski proizvod.
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9 od 10 kupaca smatra domace proizvode boljim ili pak jednake kvalitete D3, dos% Da5%-10% Da10%-15% Da,15%-20%  Da, vide Ne

ako ih se usporedi s uvoznim. Muskarci viSe vjeruju u kvalitetu hrvatskih proizvoda
od Zena, 46% smatra ih kvalitetnijim u usporedbi sa stranim.
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